
Caso de éxito de ESG 
GRUPO COVAP

Marzo 2025



Lorem ipsum 
dolor sit amet, 

consectetuer 
adipiscing elit, 

sed diam 
nonum

Lo primero es presentarse

http://drive.google.com/file/d/1l-3r_RLIF57Ot_4J7abaMarGg78ICajt/view
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01. Propósito

Cuidamos juntos el valor  
de nuestro mundo.



01. Propósito

01
A nuestra gente, desde el socio al  
consumidor, y al entorno natural  
en el que operamos.

02
Somos la unión de Personas  
y Recursos en una cadena de
valor compartido.

04
Llevamos nuestro territorio a un  
alcance internacional, tanto por 
nuestros , productos como por ser un 
referente para  el mundo académico y 
empresarial.

03
Con nuestro modelo creamos valor  
económico, social y ambiental a todos  
nuestros grupos de interés.

Cuidamos juntos el valor de nuestro mundo.
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02. Valores

Integridad

Compromiso

Colaboración

Emprendimiento
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03. Ejes Estratégicos



03. Líneas estratégicas

http://drive.google.com/file/d/1fc1ug6e-7ufCXJ5oAmwPqBTxy2ZTl-Y8/view
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04. Impacto positivo

Impacto positivo
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04. Impacto positivo 
En la Gobernanza

Economía responsable

3,02%  PIB provincia
10.185Puestos de trabajo
2,65% Incremento producción

Fuente: Estudio de la Universidad de Loyola, 2019
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04. Impacto positivo 
En la Gobernanza Ranking Merco:

Empresas 
Alimentación
1. Nestlé
2. Campofrío
3. Pascual
4. Danone
5. Capsa - Central Lechera Asturiana
6. ElPozo - Grupo Fuertes
7. La Fageda
8. Pepsico
9. Galletas Gullón
10. Grupo Bimbo
11. Casa Tarradellas
12. COVAP
13. Ebro Foods
14. Lactalis
15. Bonpreu
16. Viscofan
17. Deoleo
18. Grupo Vall Companys



Cadena de 
suministro 
responsable
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04. Impacto positivo 
En la Gobernanza

+ 30 proveedores     
involucrados 



Programas formación
40 jóvenes formados en 
programa relevo. 
1º programa universitario 
para ganaderos CUDA.

Acciones
Relevo 
Generacional

04. Impacto Positivo
En la sociedad

Programa Ordeñando 
el futuro.
10  personas  de Senegal y 
Mali contratadas . 

Stop Cierre Ganaderías
Asesoram iento técnico y 
jurídico.

http://drive.google.com/file/d/1SlSX-5wR2sYAvN6sfkTT_vmswL3Z45_E/view


Fundación
Ricardo 
Delgado 
Vizcaíno

04. Impacto Positivo
En la sociedad

5.786 participantes en 
actividades culturales

926 Personas formadas

http://drive.google.com/file/d/12OvKSIuTb67OMLrHq0Ga108F3o9Vwx-t/view


Formato Skin

Sustitución de plástico 
por cartón. 
50% plástico origen 
reciclado. 

Envases 
Sostenibles

Formatos más 
sostenibles

87% origen vegetal y 
renovable.
43% m enos  em is iones  
CO2. 

04. Impacto positivo
En el medio ambiente



-2.8 8 7 kg de 
plás tico/ año. 
Sus titución el retráctil de 
plás tico por cartón.

- 1.0 78 ,0 8  Tm
CO₂  eq. al año.

Uso  
sostenible 
de los 
recursos

- 2.630  kg de 
plás tico de asa/ año

- 1.5 60  Kg/ año
de PET

04. Impacto positivo
En el medio ambiente
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04. Impacto positivo
En el medio ambiente

Primera cooperativa 
certificada en ‘Residuo Zero’  
de Saica Natur

> 98% de los residuos 
industriales valorizados.

+572 Tm de cartón al 
año.



Life Carbon Farming

Cálculo estándar europeo 
de la huella de carbono en 
ganaderías de vacuno de 
leche y de carne.
Reducción al menos del 
15% de la huella de 
carbono en ganaderías.Ganadería  

Sostenible

Planet of Plenty -
COVAP

+350 ganaderías  de leche 
y carne con m edición de 
huella . 
-14% em is iones  en vacuno 
de leche*.
*respecto al año base.

04. Impacto positivo
En el medio ambiente



AquaFarm

Digitalización y control del
flujo del agua para la
evaluación de la huella
hídrica y la productividad
económica del agua en
ganaderías de vacuno de
leche.

Gestión 
Sostenible de 
los recursos ClimaFarm

Sis tem a de Clim atización
sos tenible para la
producción láctea.

04. Impacto positivo
En el medio ambiente
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04. Impacto positivo
En el medio ambiente

Alimentación 
Animal más 
sostenible 
con subproductos

http://www.youtube.com/watch?v=dvmEB-Tx2rQ
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04. Impacto positivo
Centro Energético COVAP



…en una oportunidad 

04. Impacto positivo
Centro Energético COVAP. 

60.000 m 3 25.000 tn-65%
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04. Impacto positivo
Centro Energético COVAP

2024
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04. Impacto positivo
Centro Energético COVAP

Complementa 
nuestro Modelo…

Potencia 13 Mwh
Producción 80 Gwh

Potencia 7 Mwh
Producción 45 Gwh
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04. Impacto positivo
Centro Energético COVAP

Hasta un 65% 
de la energía 
requerida, cubierta 
por fuentes 
renovables. 

http://drive.google.com/file/d/10UXIoUx5cCjekK7bZQ6XXfOcETRqK4B_/view
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04. Centro Energético COVAP

Hacía dónde vamos 



¡Gracias!
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